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I percorsi religiosi del Friuli Venezia Giulia conquistano  
il tour operator inglese Retreats Beyond Dover 

 
Dopo il workshop organizzato da TurismoFVG a Londra l’Isola di Barbana  

per dieci giorni accoglie un gruppo di turisti inglesi 
 
Villa Chiozza di Cervignano, 29 agosto 2013 – In occasione dell’Anno della Fede l’Agenzia 
TurismoFVG sta portando avanti una serie di attività promozionali per far conoscere i 
luoghi della fede del Friuli Venezia Giulia e incentivare i flussi turistici legati al turismo 
religioso. Un esempio concreto in questo senso, è l’arrivo in regione di un numeroso 
gruppo di turisti inglesi che per ben 10 giorni soggiorneranno sull’Isola di Barbana a 
Grado.  
Considerata la complessità nell’approccio del mercato inglese, l’operazione è un ottimo 
risultato ottenuto a seguito del work shop organizzato lo scorso novembre da TurismoFVG 
a Londra, durante il quale l’Agenzia è entrata in contatto con il tour operator inglese 
Retreats Beyond Dover a cui è stato descritto l’intero territorio regionale e, visto 
l’interessamento del TO verso il turismo religioso, i luoghi della fede presenti in Friuli 
Venezia Giulia. 
La proposta di TurismoFVG ha suscitato immediatamente l’interesse del direttore di 
Retreats Beyond Dover che è stato poi supportato dall’Agenzia per l’identificazione 
dell’itinerario, le informazioni logistiche e nella fornitura di materiale informativo che sarà 
distribuito ai turisti inglesi. Il gruppo oltre a conoscere l’Isola di Barbana, dove soggiornerà, 
avrà modo anche di visitare Grado, Aquileia, Udine, Cividale del Friuli con Castelmonte e 
Tarvisio con il Santuario del Lussari. Durante l’itinerario il gruppo avrà anche modo di 
entrare in contatto con esponenti del mondo ecclesiastico regionale. 
Per l’Agenzia l’operazione è un ottimo risultato in termini di incremento dei flussi turistici e 
dell’indotto e nello specifico per la promozione del turismo religioso in Friuli Venezia Giulia 
verso un mercato importante come quello inglese. 


